Entreprise de cosmétique dans la Cosmétic Valley.

Tu souhaites créer un nouveau cosmétique.

Tu cherches des financements. Tu dois passer devant des investisseurs pour leur demander de
financer ta future entreprise.

Pour cela, prépare un exposé oral pour les convaincre. Tu peux t'appuyer sur un diaporama.

Ta présentation doit :
- Présenter ton produit, ses spécificités, ses atouts, sa localisation. (Tout d'abord)
- Expliquer les raisons de I'emplacement de ton entreprise dans la Cosmetic Valley pour produire
ton produit. (De plus)
- Expliquer les raisons de lI'emplacement de tfon entreprise dans la Cosmetic Valley pour
exporter ton produit en France et dans le monde. (Enfin)

Pour cela, réalise un brouillon pour prélever et organiser les informations. Tu peux t'aider du tableau
ci-dessous.

Présentation de ton produit, | Explication des raisons de Explication des raisons de
ses spécificités, ses atouts, I'emplacement de ton I'emplacement de ton entreprise
sa localisation. entreprise dans la dans la Cosmetic Valley pour
(Tout d'abord) Cosmetic Valley pour exporter ton produit en France
produire ton produit. et dans le monde.

(De plus) (Enfin)




Voici les critéres pour la réalisation de ta production :

Je réalise une production manuelle ou multimédia
(diaporama, site internet).

E | Ma production est en lien avec le sujet (= respect du théme, pas de hors sujet) et répond a I'ensemble
des consignes (= pour le diaporama/site... la police de caractére, les tailles de textes, les couleurs
sont cohérentes entre les diapositives/pages internet). Elle est détaillée (= il y a plusieurs idées et
informations précises et développées pour chaque partie) et originale (= idées, formats ou
présentations innovants). Le délai est respecté (= travail fini et présenté d la date fixée).

A | Ma production est en lien avec le sujet (= respect du théme, pas de hors sujet) et répond a
I'ensemble des consignes (= pour le diaporama/site... la police de caracteére, les tailles de textes,
les couleurs sont cohérentes entre les diapositives/pages internet). Elle est détaillée (= il y a
plusieurs idées et informations précises et développées pour chaque partie). Le délai est
respecté (= travail fini et présenté a la date fixée).

F | Ma production est en lien avec le sujet et répond partiellement aux consignes (= certains éléments
manquent). Elle comporte quelques détails (= un ou deux éléments précis) et/ou le délai n'est pas
respecté.

T [ Ma production est en lien avec le sujet, mais est incompléte (= plusieurs éléments demandés
manquants ou hors sujet).

Puis, entraine-toi a I'oral. Pour cela, utilise les critéeres de compétences.

Je m'exprime a l'oral.

Je suis capable de parler d'un sujet a l'oral pendant 4 a 5 minutes avec seulement quelques
notes, en m'appuyant sur des documents (= je me tiens bien, je comprends ce que je dis, je ne
donne pas l'impression de lire, je parle suffisamment fort, je m'appuie sur des documents pour
illustrer mon propos).

Je suis capable de parler d'un sujet a l'oral avec un support écrit (= je me tiens bien, je
A | comprends ce que je dis, je ne donne pas |'impression de lire, je parle suffisamment fort,
je m'appuie sur des documents pour illustrer mon propos).

Je suis capable de parler d'un sujet a I'oral avec un support écrit (= je comprends ce que je dis,
je me tiens bien, je parle suffisamment fort).

J'ai des difficultés a parler d'un sujet a l'oral avec un support écrit (= je ne comprends pas ce
que je dis, je parle trop bas ou je lis mes notes sans contact visuel).
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Lintégration aux axes
de communication

=== Principaux axes routiers
O Aéroports internationaux
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Péle multimodal en projet
LGV, TER, gare routiére,
transports en commun]

nissent des entreprises, des centres
de recherche, des organismes de
formation sur un périmétre donné
autour d'une thématique commune.
Ce type de structure associe la
spécificité du lieu avec celle des
entreprises. Il valorise I'innovation
par l'intégration entre les activi-
tés industrielles et de services. Il
cumule les qualités du local, en
termes de proximité et d’échanges,
et I'ouverture a la mondialisation.
D’aprés Magali Reghezza-Zitt, géographe

et professeure a |'Ecole normale

supérieure, La France dans ses ternitoires,
A. Colin, 2019.



B La filiére de la cosmétique

L’association Cosmetic Valley,
créée en 1994, est labellisée pole
de compétitivité dés 200s5. Elle est
mandatée par |'Etat depuis 2014
pour coordonner la filiére nationale
des parfums et cosmétiques. Avec le
soutien des collectivités territoriales,
elle anime un réseau d’entreprises,
grandes marques de luxe et PME',
de centres de recherche et d’établis-
sements de formation engagés dans
une démarche partenariale autour
d'une dynamique d'innovation et de
conquéte des marchés internationaux.

Le territoire de la Cosmetic Valley
s'étend sur la France entiére (3 200
entreprises, 246 ooo emplois et 45
milliards d’euros de chiffre d’affaires),
avec 3 régions historiques (Centre-Val
de Loire, Normandie et [le-de-France).

Le marché des parfums cosmé-
tiques a I'échelle mondiale devrait
connaitre d'ici 2025 une croissance
moyenne annuelle de I'ordre de 5 %.
Sur ce marché, la France est le premier
exportateur mondial avec des chiffres
records en 2019.

Site Internet officiel de la
Cosmetic Valley, 2022.

1. Petites et moyennes entreprises.

AMONT

Activités agricoles
(cultures de plantes
médicinales ou
aromatiques...)

Activités de services
(R&D)

FILIERE
PARFUMERIE-
COSMETIQUE
Activités industrielles

(fabrication,
conditionnement...)

AVAL

Activités de services
(logistique, marketing,
commercialisation...)

Une gamme L'Oréal pour homme.

u Des activités diversifiées et complémentaires

VOCABULAIRE

» Filiére : ensemble des activités
qui interviennent dans la
fabrication d'un produit fini.

« Innovation : capacité a créer
de la nouveauté pour renforcer
la compétitivité.

* R&D (Recherche et
Développement) : activités
visant a réaliser une découverte
ou invention, et a en assurer sa
production industrielle.

La fabrication des Météorites
Guerlain de fond de teint

Les Météorites demeurent un produit
cosmeétique innovant qui contribue
ala renommée internationale

de la maison Guerlain.




